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GASTO TURÍSTICO TOTAL
517.282 miles de €
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Hoteleros de la CostaHoteleros de la Costa

829.513 personas (81,2%)829.513 personas (81,2%)
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Datos Cuantitativos: La demanda turística en la provincia de Huelva durante el año 
2006 

Fuente: Informe sobre el sector turístico hotelero en la provincia de Huelva. Año 2006 (Porras, 2007)
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1. El número de viajeros hospedados en 
hoteles creció un 13,8% 

2. El gasto turístico ha aumentado un 
33,7% respecto al año anterior.

3. El número medio de plazas en 
establecimientos hoteleros creció un 
8,3% respecto al año anterior, el cuarto 
crecimiento más elevado de toda 
España.
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DEMANDADEMANDA

OFERTAOFERTA

-Nº Turistas
-Nº Pernoctaciones
-Estancia Media 
-Gasto Medio Diario

-Nº Establecimientos
-Nº Plazas
-Capacidad Media
-Grado de Ocupación
-Personal Empleado

-Género
-Edad
-Profesión
-Grado de Formación
-Nivel de Ingresos
-Lugar de residencia
-Voto

ANTESANTES

DURANTEDURANTE

DESPUÉSDESPUÉS

-Motivación
-Información
-Expectativas

Conducta: -Vehículo
-Cómo viaja
-Alojamiento
-Estructura Gasto

-Valoración
-Emociones
-Recuerdos

DATOS CUANTITATIVOS

DATOS SOCIODEMOGRÁFICOS

DATOS PSICOLÓGICOS

-ECTA
-EOH

-Registro Establecim. Turísticos
-Informe sector hotelero onubense

-ECTA
-Comportamiento y grado de satisfacción de los 

turistas alojados en hoteles onubenses

-ECTA
-Comportamiento y grado de 
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-Centrado en la figura del Turista
-Necesidad de un Desarrollo Turístico Sostenible:
Verde, Cualitativo, Solidario y Participativo RESIDENTERESIDENTE
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Variables utilizadas en las investigaciones sobre los impactos 
Del turismo en las actitudes y percepciones de los residentes

Tomado de “Psicología Social de los Viajes y del Turismo” (Castaño, 2005) y 
Ampliado mediante consulta bibliográfica propia

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

Brougham y Butler 
(1981) 

El contacto, la distancia 
de la residencia, la edad 
y la lengua como 
variables de influencia en 
las actitudes 

Sleat (Escocia) 

Perdue, Long y 
Allen (1987) 
 

La participación en la 
planificación turística 
(beneficios) como 
variable de influencia en 
las percepciones y 
actitudes 

Colorado (USA) 

Belisle y Hoy, 
1980; Liu y Var, 
1984, 1986; 
Pizam, 1978; Var, 
Kendall y 
Tarakeioglu, 1985 
Bastias-Perez y 
Var, 1995 

Características socio-
demográficas de los 
residentes y su influencia 
en sus percepciones hacia 
los impactos 

Santa Marta, Columbia 
(USA) 
Hawai (USA) 
Cape Cod, 
Massachusetts (USA) 
Turquía 
Darwin (Australia) 

Belisle y Hoy, 
1980; Sheldon y 
Var, 1984; Pizam, 
1978 

La distancia percibida 
entre el lugar de 
residencia y el área 
turística 

Santa Marta, Columbia 
(USA) 
País de Gales 
Cape Cod, 
Massachusetts (USA) 
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entre el lugar de 
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Cape Cod, 
Massachusetts (USA) 
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Pizam, 1978; 
Murphy, 1985; 
Milman y Pizam, 
1988; 
Schlüter y Var, 
1988 
McGehee y  
Andereck, 2004  
Andriotis, 2005 

Dependencia 
económica del turismo 
como variable de 
influencia en las 
percepciones 

Cape Cod, 
Massachusetts (USA) 
Central Florida (USA) 
Argentina 
Arizona (USA) 
Grecia 

Murphy, 1981 Relación entre 
emprendedores, 
instituciones y residentes 

 

Husbands, 1989 El estatus social como 
variable de influencia en 
las percepciones 

Cataratas Victoria 
(Zambia) 

Smith, 1998 Las guerras y el 
terrorismo como 
factores de influencia 

Estados Unidos 

Johnson, 
Snepenger y Akis, 
1994 (*); Allen, 
Hafer, Long y 
Perdue, 1993 

Nivel de desarrollo 
turístico y nivel de 
actividad económica de 
la zona (* Estudio 
longitudinal) 

Silver Valley, Idaho 
(USA) 
Colorado (USA) 
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Ap, 1992 Teoría del Intercambio 
Social 

Artículo Teórico 

Gursoy, Jurowski y 
Uysal, 2002 

Nivel de inquietud por su 
comunidad, valores 
ecocéntricos, 
utilización de la base de 
recursos turísticos y 
estado de la economía 
local 

Virginia (USA) 

Long, Perdue y 
Allen (1990) 
Liu, Sheldon y Var 
(1987) 

Nivel de desarrollo 
turístico 

Colorado (USA) 
Hawai, País de Gales y 
Estambul 

Perdue, Long y  
Soon Kang, 1995  
 

Beneficio personal, 
futuro percibido para la 
comunidad 

 

Ritchie, 1988 Zona geográfica Alberta (Canadá) 

Lankford y 
Howard, 1994 

Percepción de 
oportunidades de 
recreo y participación 

Oregon y Washington 
(USA) 
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Variables utilizadas en los estudios sobre los impactos del turismo en las actitudes de los 
residentes

Tomado de “Psicología Social de los Viajes y del Turismo” (Castaño, 2005) y 
Ampliado mediante consulta bibliográfica propia
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McCool y Martin, 
1994 
Yoon, 1998 

Apego a la comunidad Montana (USA) 
Virginia (USA) 

Jones, Jurowski y 
Uysal, 2000 

Actitudes ecocéntricas  

Mason y Cheyne. 
2000 

Apego a la comunidad y 
género 

Nueva Zelanda 

Andereck, 
Valentine, Knopf y 
Vogt, 2005 

Beneficio percibido, 
apego a la comunidad, 
Teoría del Intercambio 
social  

Arizona (USA) 

Uriely, Israeli, 
Reichel, 2002 

“Religious heritage 
proximity” 

Nazareth (Israel) 

Lawton, 2005  
 

Género, Tiempo de 
residencia y Edad 

Gold Coast (Australia) 
 

Gursoy y 
Rutherford, 2004 

Nivel de interés de la 
comunidad, valores 
ecológicos, utilización 
de la base de recursos  
turísticos, apego a la 
comunidad, estado de la 
economía local 

Washington e Idaho 
(USA) 

Haley, Snaith y 
Miller, 2005 

Características 
socioeconómicas y 
demográficas 

Bath (Reino Unido) 

Besculides. Lee y 
McCormick, 2002 

Lazos culturales Colorado (USA) 
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-Tourism Management
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Aguiló y 
Roselló, 2005 

Segmentación 
por grupos de 
opinión  

-Entusiastas del desarrollo 
(11%) 
-Desarrollistas prudentes (26%) 
-Ambivalentes y precavidos 
(24%) 
-Proteccionistas (20%) 
-Partidarios de otro tipo de 
turismo (18%) 

Islas 
Baleares 

García y 
Sancho, 1999 

Segmentación 
por tipo de 
turismo y 
relevancia 
económica de 
éste 

-Gandía: Turismo de sol y 
playa, actividad económica 
principal 
-Benicarlo: Turismo de sol y 
playa, no actividad principal  
-Peñíscola: Interés cultural e 
histórico 
-Albarracín: Turismo rural  

Valencia 

Sociedad de 
Planificación y 
Desarrollo de 
la Diputación 
malagueña, 
2004 

-Beneficios y Riesgos del Turismo 
-Grado de preocupación  
-Vinculación de los ingresos familiares con 
el turismo 

Málaga 

IESA-CSIC, 
2006 

-Percepción de la importancia económica 
del Turismo 
-Opiniones sobre el turismo y la política 
turística 
-Los Efectos de Turismo en la sociedad 
andaluza 
-El empleo turístico 
-La relación entre los andaluces y los 
turistas 
-Comportamiento turístico de los andaluces 

Andalucía 
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JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

§§ Conocer la opinión actitudes y percepciones que Conocer la opinión actitudes y percepciones que 
los onubenses, en cuanto receptores de turistas, los onubenses, en cuanto receptores de turistas, 
tienen acerca del turismo.tienen acerca del turismo.

BENEFICIO PERSONALBENEFICIO PERSONAL
DERIVADO DEL DERIVADO DEL 
DESARROLLODESARROLLO

TURÍSTICOTURÍSTICO

PERCEPCIÓN DE LOS PERCEPCIÓN DE LOS 
IMPACTOSIMPACTOS

POSITIVOS DEL POSITIVOS DEL 
TURISMOTURISMO

PERCEPCIÓN DE LOS PERCEPCIÓN DE LOS 
IMPACTOSIMPACTOS

NEGATIVOS DEL NEGATIVOS DEL 
TURISMOTURISMO

SATISFACCIÓNSATISFACCIÓN
GENERALGENERAL
CON LA CON LA 

COMUNIDAD COMUNIDAD 

ACTITUD HACIA UNACTITUD HACIA UN
MAYOR DESARROLLOMAYOR DESARROLLO

TURÍSTICOTURÍSTICOMETODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

Adaptado de Perdue, Long y Allen, 1990
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TIPO DE ANÁLISISTIPO DE ANÁLISIS

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

AANNÁÁLLIISSIISS  CCUUAALLIITTAATTIIVVOO  
GGRRUUPPOO  AA::  PPRROOFFAANNOOSS  GGRRUUPPOO  BB::  

EESSPPEECCIIAALLIISSTTAASS  
GGRRUUPPOOSS  CC::  
CCOONNTTRRAASSTTEE  

MMEEDDIIOOAAMMBBIIEENNTTAALL  

A: Ama de casa 
B: Ama de casa 
C: Jubilado 
D: Estudiante varón 
E: Fontanero 
F: Estudiante mujer 

A: Promotor turístico 
B: Alcalde de municipio 
turístico 
C: Restaurador 
D: Director de agencia de 
viaje 
E: Técnico municipal de 
turismo 
F: Directora de hotel 

A: Arquitecto 
B: Ecologista 
C: Presidente de 
Asociación de Estudios y 
Proyecto turísticos 
D: Promotor inmobiliario 

 

AANNÁÁLLIISSIISS  CCUUAALLIITTAATTIIVVOO  
GGRRUUPPOO  AA::  PPRROOFFAANNOOSS  GGRRUUPPOO  BB::  

EESSPPEECCIIAALLIISSTTAASS  
GGRRUUPPOOSS  CC::  
CCOONNTTRRAASSTTEE  

MMEEDDIIOOAAMMBBIIEENNTTAALL  

A: Ama de casa 
B: Ama de casa 
C: Jubilado 
D: Estudiante varón 
E: Fontanero 
F: Estudiante mujer 

A: Promotor turístico 
B: Alcalde de municipio 
turístico 
C: Restaurador 
D: Director de agencia de 
viaje 
E: Técnico municipal de 
turismo 
F: Directora de hotel 

A: Arquitecto 
B: Ecologista 
C: Presidente de 
Asociación de Estudios y 
Proyecto turísticos 
D: Promotor inmobiliario 

 

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

Análisis del
Discurso
Colectivo
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TIPO DE ANÁLISISTIPO DE ANÁLISIS

ANÁLISISANÁLISIS

CUANTITATIVOCUANTITATIVO

UNIVARIABLEUNIVARIABLE: : 

--TABLAS DE FRECUENCIASTABLAS DE FRECUENCIAS

--ESTADÍSTICOS DE TENDENCIA ESTADÍSTICOS DE TENDENCIA 
CENTRAL Y DISPERSIÓNCENTRAL Y DISPERSIÓN

BIVARIABLE:BIVARIABLE:

-- CORRELACIONESCORRELACIONES

-- DIFERENCIAS DE MEDIAS DIFERENCIAS DE MEDIAS 
ESTADÍSTICAMENTE SIGNIFICATIVASESTADÍSTICAMENTE SIGNIFICATIVAS

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA



ANÁLISIS CUANTITATIVO: MUESTRA E INSTRUMENTO DE MEDIDA ANÁLISIS CUANTITATIVO: MUESTRA E INSTRUMENTO DE MEDIDA 

Muestra encuestada: 401 encuestas (15 municipios)Muestra encuestada: 401 encuestas (15 municipios)
Margen de error: Margen de error: ±±5%5%
Nivel de confianza: 2Nivel de confianza: 2ss
Varianza poblacional: 50%Varianza poblacional: 50%
Tipo de muestreo: Tipo de muestreo: MuestreoMuestreo aleatorio, aleatorio, polietápicopolietápico por cuotas de edad, por cuotas de edad, 
sexo y residencia.sexo y residencia.

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

Almonte

Aracena

Ayamonte

Cartaya

Cortegana
Fuenteheridos

Isla Cristina
Lepe

Minas de Riotinto

Moguer

Niebla

Palos de 
la Frontera

Punta Umbría

Sanlúcar de 
Guadiana

Huelva 
Capital



Mapa tomado de “Percepción social del turismo en Andalucía” (IESA, 2006)

- 8 “Sol y Playa”
(6 alta densidad
2 baja densidad)

-6 “Rural” (5 alta
Densidad, 1 baja
densidad)

-1 “Urbano” 
(baja 
Densidad)



ANÁLISIS CUANTITATIVO: MUESTRA E INSTRUMENTO DE MEDIDA ANÁLISIS CUANTITATIVO: MUESTRA E INSTRUMENTO DE MEDIDA 

18 PREGUNTAS18 PREGUNTAS
7 BLOQUES TEMÁTICOS7 BLOQUES TEMÁTICOS

PERFIL SOCIODEMOGRÁFICOPERFIL SOCIODEMOGRÁFICOPERFIL SOCIODEMOGRÁFICO

BENEFICIO PERSONAL DERIVADO DEL 
DESRROLLO TURÍSTICO

BENEFICIO PERSONAL DERIVADO DEL BENEFICIO PERSONAL DERIVADO DEL 
DESRROLLO TURÍSTICODESRROLLO TURÍSTICO

ACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICOACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICOACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICO

SATISFACCIÓN CON LA COMUNIDADSATISFACCIÓN CON LA COMUNIDADSATISFACCIÓN CON LA COMUNIDAD

ACTITUD HACIA LA PROMOCIÓN 
TURÍSTICA

ACTITUD HACIA LA PROMOCIÓN ACTITUD HACIA LA PROMOCIÓN 
TURÍSTICATURÍSTICA

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

VINCULACIÓN CON LA 
ACTIVIDAD TURÍSTICA

VINCULACIÓN CON LA VINCULACIÓN CON LA 
ACTIVIDAD TURÍSTICAACTIVIDAD TURÍSTICA

PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS DEL TURISMOPERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS DEL TURISMOPERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS DEL TURISMO



PERFIL SOCIODEMOGRÁFICOPERFIL SOCIODEMOGRÁFICO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

GÉNEROGÉNEROGÉNERO

EDADEDADEDAD

LUGAR DE RESIDENCIALUGAR DE RESIDENCIALUGAR DE RESIDENCIA

LUGAR DE NACIMIENTOLUGAR DE NACIMIENTOLUGAR DE NACIMIENTO

AÑOS RESIDIENDO EN LA 
LOCALIDAD

AÑOS RESIDIENDO EN LA AÑOS RESIDIENDO EN LA 
LOCALIDADLOCALIDAD

ESTADO CIVILESTADO CIVILESTADO CIVIL

NIVEL DE ESTUDIOSNIVEL DE ESTUDIOSNIVEL DE ESTUDIOS

SITUACIÓN LABORALSITUACIÓN LABORALSITUACIÓN LABORAL

INGRESOS FAMILIARESINGRESOS FAMILIARESINGRESOS FAMILIARES

VOTOVOTOVOTO

60% residencia en 
municipio de nacimiento

43% considera 
que superan 

la media española



VINCULACIÓN AL TURISMOVINCULACIÓN AL TURISMO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

VINCULACIÓN DE LOS RESIDENTES 
AL TURISMO (%)

24

42

0 10 20 30 40 50

Vinculación
Personal

Vinculación
Familiar

%

VINCULACIÓN DE LOS RESIDENTES 
AL TURISMO (%)

24

42

0 10 20 30 40 50

Vinculación
Personal

Vinculación
Familiar

%

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

MÁLAGA: ¿Se verían afectados sus ingresos familiares ante un fuerte retroceso de la actividad turística? (SÍ: 48,5%)
ANDALUCÍA: ¿Hasta qué punto está relacionado su trabajo con el turismo? (MUCHO O BASTANTE: 20,9%)

PERSONAL: ¿Está/ha estado su trabajo vinculado al sector turístico?
FAMILIAR: ¿Tiene/ha tenido personas en su familia en puestos de trabajo 
vinculados al sector turístico?



VINCULACIÓN AL TURISMOVINCULACIÓN AL TURISMO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

Huelva Capital (12%)ZONA DE RESIDENCIACosta Occidental (38%)

-Tareas del hogar
-Retirados/jubilados
(<15%)

SITUACIÓN LABORAL-Trabajadores por cuenta 
propia (>50%)
-Desempleados (1/3)

Más de 51 añosEDAD18 a 50 años 

REDUCIDA 
VINCULACIÓN

VARIABLE 
DISCRIMINANTE

ELEVADA 
VINCULACIÓN

-Terciarización económica 
onubense
-Turismo como sector 
incipiente
-Zona dependencia 
económica turística

Gráfico tomado de “Percepción 
social del turismo en Andalucía” 
(IESA, 2006)



PERCEPCIÓN DE BENEFICIO PERSONALPERCEPCIÓN DE BENEFICIO PERSONAL

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

41% Bastante/Mucho

¿En qué medida considera que el desarrollo turístico le está 
beneficiando o le beneficiará a usted personalmente?

Gráfico tomado de “Percepción 
social del turismo en Andalucía” 
(IESA, 2006)



PERCEPCIÓN DE BENEFICIO PERSONALPERCEPCIÓN DE BENEFICIO PERSONAL

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

41% Bastante/Mucho

¿En qué medida considera que le beneficia personalmente el 
turismo?

60,02,67Muy Bajo Nivel de 
Ingresos 
Familiares

59,53,52Muy Elevado Nivel 
de Ingresos 
Familiares

52,72,42Retirado/Jubilado55,93,57/3,56Trabajador por 
cuenta 

propia/Estudiante

57,22,27Sin Estudios53,73,49Estudios 
Secundarios

45,72,71Viudo52,03,34Soltero

36,72,79Más de 36 años 
residiendo en la 

zona

52,43,37/3,30Menos de 25 años 
residiendo en la 

zona

48,52,69Costa Oriental75,83,69Andévalo-Mina

53,32,44> 65 años57,83,53< 30 años

%  
Poco/Nada

MediaCategoría%  
Mucho/Bastante

MediaCategoría

Perfil que percibe menor beneficio personal en el 
desarrollo turístico

Perfil que percibe mayor beneficio personal en el 
desarrollo turístico

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS



PERCEPCIÓN DE BENEFICIO PERSONALPERCEPCIÓN DE BENEFICIO PERSONAL

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

23% Bastante/Mucho

¿En qué medida considera que el desarrollo turístico le está 
beneficiando o le beneficiará a usted personalmente?

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

Gráfico tomado de “Percepción social del turismo en Andalucía” (IESA, 2006)



PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS DEL TURISMOPERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS DEL TURISMO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

3,87
3,69 3,55

2,98

3,39 3,29
3,61

3,35

0

0,5

1

1,5

2

2,5

3

3,5

4

EFECTOS
ECONÓMICOS

EFECTOS SOC-
CULTUR

EFECTOS
AMBIENTALES 

TOTAL
EFECTOS

POSITIVOS

NEGATIVOS

-Perciben más los efectos positivos que los negativos, siendo 
máxima la diferencia entre los socioculturales. 

-Perciben con mayor intensidad los efectos positivos y 
negativos de naturaleza económica.

Los beneficios superan a los costes: 
Válidos 359 N 

Perdidos 42 
Media 3,59 
Mediana 4,00 
Moda 4 
Desv. típ. 1,007 
Mínimo 1 
Máximo 5 

 



PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS ECONÓMICOS DEL TURISMOPERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS ECONÓMICOS DEL TURISMO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

Contribuye a la mejora de los 
ingresos y nivel de vida. (3,68)

Beneficio sólo para un pequeño 
número de residentes.(3,26)

Mejora de la inversión y más 
desarrollo. (3,77)

Los beneficios generados por la 
actividad turística revierten en 
empresas y personas de fuera de 
la localidad.(3,35)

El dinero invertido en atraer 
turistas es una buena inversión. 
(3,84)

Incremento del coste de la  vida 
(precio de productos y servicios). 
(3,94)

Es una de las principales fuentes 
de ingreso local (3,97)

Incremento del precio de la 
vivienda.(4,14)

Incremento de las oportunidades 
de empleo. (4,04)

Efectos econEfectos econóómicos micos 
negativosnegativos

Efectos econEfectos econóómicos micos 
positivospositivos

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS



PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS AMBIENTALES DEL TURISMOPERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS AMBIENTALES DEL TURISMO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

Pérdida de tranquilidad en la zona (3,31)
Los habitantes de la localidad se sienten 
más orgullosos de pertenecer a ella 
(3,81)

Incremento de los problemas de tráfico y 
aparcamiento (4,00)

Mejora la calidad del servicio en 
restaurantes, tiendas y hoteles (3,83)

Incremento del alcoholismo (2,88)Incremento del alcoholismo (2,88)Mayor conocimiento de otras 
culturas/comunidades (3,46)

Se abusa de la mano de obra local (2,84)Se abusa de la mano de obra local (2,84)Mejora en el nivel de la protección 
policial y contraincendios (3,03)

Problemas de convivencia entre residentes Problemas de convivencia entre residentes 
y turistas (2,26)y turistas (2,26)

Incremento de la prostituciIncremento de la prostitucióón y de la n y de la 
permisividad sexual (2,30)permisividad sexual (2,30)

Incremento de robos/vandalismo (2,99)Incremento de robos/vandalismo (2,99)Potencia la oferta de actividades 
culturales y de recreo (3,53)

Cambio/pérdida del modo de vida 
tradicional (3,17)

Incremento de la demanda de 
actividades culturales y de recreo (3,57)

Colapso en los servicios de salud (3,24)Mejora la calidad de vida (3,62)

Efectos socioculturales Efectos socioculturales 
negativosnegativos

Efectos socioculturales Efectos socioculturales 
positivospositivos

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS



PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS SOCIOCULTURALES DEL TURISMOPERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS SOCIOCULTURALES DEL TURISMO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

Daños al entorno natural y al paisaje 
(3,37)

Más apoyo a la restauración y al 
mantenimiento de edificios históricos 
(3,51)

Aumento de la contaminación 
ambiental (basuras, aguas, aire y 
ruidos) (3,53)

Mejora las carreteras y otros 
servicios públicos (3,61)

DestrucciDestruccióón de la arquitectura n de la arquitectura 
tradicional (2,88)tradicional (2,88)

Molesta masificación de espacios de 
uso y disfrute (3,32)

Mayor protecciMayor proteccióón del medio ambiente n del medio ambiente 
(2,91)(2,91)

Crecimiento desordenado de 
urbanizaciones y entornos urbanos 
(3,33)

Mejora de infraestructuras 
(abastecimiento de agua, 
electricidad, teléfono…) (3,48)

Efectos ambientales Efectos ambientales 
negativosnegativos

Efectos ambientales Efectos ambientales 
positivospositivos

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS



JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS ECONÓMICOS DEL TURISMO: PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS ECONÓMICOS DEL TURISMO: 
ANDALUCÍAANDALUCÍA

Gráfico tomado de “Percepción social del turismo en Andalucía” (IESA, 2006)



JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS ECONÓMICOS DEL TURISMO: PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS ECONÓMICOS DEL TURISMO: 
MÁLAGAMÁLAGA

“La percepción de los malagueños y malagueñas ante el desarrollo turístico” (2004)



PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS POSITIVOS DEL TURISMO: LA PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS POSITIVOS DEL TURISMO: LA 
ZONA DE RESIDENCIA COMO VARIABLE DISCRIMINANTEZONA DE RESIDENCIA COMO VARIABLE DISCRIMINANTE

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

-Son los residentes en el Andévalo-Mina los que con mayor intensidad perciben efectos 
positivos en el turismo y los de La Sierra y la Costa Oriental, los que menos lo hacen.

% “De acuerdo” o 
“Totalmente de 
acuerdo”

79%

35%

EFECTOS POSITIVOS  

zona de residencia Media N Orden 

Huelva ciudad 3,66 88 2º 

Costa occidental 3,60 107 3º 
Costa oriental 3,41 51 5º 

Niebla 3,54 13 4º 
Andévalo-Mina 44,,0066  18 1º 

Sierra 33,,3355  20 6º 
Total 3,59 297  

 



PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO: LA PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO: LA 
ZONA DE RESIDENCIA COMO VARIABLE DISCRIMINANTEZONA DE RESIDENCIA COMO VARIABLE DISCRIMINANTE

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

56%
Desacuerdo

66% De 
acuerdo

EFECTOS NEGATIVOS  

zona de residencia Media N Orden 

Huelva ciudad 3,32 82 2º 

Costa occidental 33,,7700  86 1º 
Costa oriental 3,04 47 4º 

Niebla 3,17 12 3º 
Andévalo-Mina 33,,0000  9 5º 

Sierra 3,17 18 3º 
Total 3,37 254  

 

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

-Son los residentes en la Costa Occidental los que con mayor intensidad perciben 
efectos negativos en el turismo y los del Andévalo-Mina y la Costa Oriental, los que 
menos lo hacen.

CONCLUSIÓN IMPLÍCITA:
Andévalo-Mina: Saldo + mayor

Costa Occidental: Saldo –

CONCLUSIÓN IMPLÍCITACONCLUSIÓN IMPLÍCITA::
AndévaloAndévalo--Mina: Saldo + mayorMina: Saldo + mayor

Costa Occidental: Saldo Costa Occidental: Saldo ––
RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS



PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS DEL TURISMO PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS DEL TURISMO VERSUSVERSUS
VINCULACIÓN TURÍSTICA LABORAL VINCULACIÓN TURÍSTICA LABORAL 

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

Los residentes vinculados al
turismo perciben con mayor

intensidad sus efectos negativos
y sus efectos económicos positivos

Los residentes vinculados alLos residentes vinculados al
turismo perciben con mayorturismo perciben con mayor

intensidad sus efectos negativosintensidad sus efectos negativos
y sus efectos económicos positivosy sus efectos económicos positivos



PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS DEL TURISMO PERCEPCIÓN DE LOS EFECTOS DEL TURISMO VERSUSVERSUS BENEFICIO BENEFICIO 
PERSONAL PERCIBIDOPERSONAL PERCIBIDO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

Cuanto mayor es la percepción de beneficio personal proveniente del turismo, más 
favorable es la percepción de los efectos del desarrollo turístico

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

"LOS BENEFICIOS SUPERAN A LOS COSTES" 
VERSUS "BENEFICIO PERSONAL PERCIBIDO" 

(MEDIAS)

3,24 3,22

3,68
3,76

3,90

3,00

3,40

3,80

4,20

NADA POCO REGULAR BASTANTE MUCHO

BENEFICIO PERSONAL PERCIBIDO

"LOS BENEFICIOS SUPERAN A LOS COSTES" 
VERSUS "BENEFICIO PERSONAL PERCIBIDO" 

(MEDIAS)

3,24 3,22

3,68
3,76

3,90

3,00

3,40

3,80

4,20

NADA POCO REGULAR BASTANTE MUCHO

BENEFICIO PERSONAL PERCIBIDO



ACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICOACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS Los ciudadanos mayoritariamente 
reclaman una mayor participación

Los ciudadanos mayoritariamente Los ciudadanos mayoritariamente 
reclaman una mayor participaciónreclaman una mayor participación

PREGUNTA:
¿En qué medida está Vd. De acuerdo con la siguiente frase?

“Los responsables del turismo en Huelva prestan poca 
atención a las opiniones de los ciudadanos a la hora de 
tomar decisiones de futuro”

57% “De acuerdo” o 
“Totalmente de acuerdo”
57%57% “De acuerdo” o “De acuerdo” o 

“Totalmente de acuerdo”“Totalmente de acuerdo”

• + Costa Occidental y 
Huelva Capital (3,8)
• Indiferencia en Niebla 
y Andévalo-Mina (3,0)



ACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICOACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS Percepción mayoritaria de
excesiva presión urbanística 

en la Costa

Percepción mayoritaria dePercepción mayoritaria de
excesiva presión urbanística excesiva presión urbanística 

en la Costaen la Costa

64% “De acuerdo” o 
“Totalmente de acuerdo”
64%64% “De acuerdo” o “De acuerdo” o 

“Totalmente de acuerdo”“Totalmente de acuerdo”

• + Andévalo-Mina (4,6)
• - Niebla (3,3)

PREGUNTA:
¿En qué medida está Vd. De acuerdo con la siguiente frase?

“La Costa onubense está sufriendo una presión urbanística 
excesiva”

• Mayor percepción 
conforme más tiempo 
lleva viviendo en el 
municipio de residencia



ACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICOACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS Ligera inclinación a la construcción
de hoteles frente a urbanizaciones

Ligera inclinación a la construcciónLigera inclinación a la construcción
de hoteles frente a urbanizacionesde hoteles frente a urbanizaciones

45% “De acuerdo” o 
“Totalmente de acuerdo”
45%45% “De acuerdo” o “De acuerdo” o 

“Totalmente de acuerdo”“Totalmente de acuerdo”

• + Personas con 
estudios primarios (3,6)
• - Personas con 
estudios de FP (2,8)

PREGUNTA:
¿En qué medida está Vd. De acuerdo con la siguiente frase?

“Es preferible construir más hoteles que urbanizaciones”



ACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICOACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS Se antepone el desarrollo
del sector turístico al 

problema del crecimiento 
urbanístico

Se antepone el desarrolloSe antepone el desarrollo
del sector turístico al del sector turístico al 

problema del crecimiento problema del crecimiento 
urbanísticourbanístico

a) 64%a) 64%a) 64%

PREGUNTA:
Si ninguna otra alternativa fuera posible, por favor inclínese 

por alguna de las dos siguientes:

a) El desarrollo del turismo, aunque esto implique un fuerte 
crecimiento urbanístico

b) Evitar un fuerte crecimiento urbanístico, aunque esto 
implique frenar el desarrollo del turismo

b) 36%b) 36%b) 36%



ACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICOACTITUD HACIA EL DESARROLLO TURÍSTICO

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

- Conforme aumenta el nivel de ingresos familiares se prioriza más el desarrollo 
turístico

ACTITUD FRENTE AL DESARROLLO 
TURÍSTICO VERSUS NIVEL DE INGRESOS 

FAMILIARES (NEUTRO = 1,5)

1,47
1,43

1,28 1,27

1,34

1,15

1,20

1,25

1,30

1,35

1,40

1,45

1,50

Muy
Inferiores

Inferiores Media Superiores Muy
Superiores

NIVEL DE INGRESOS 

ACTITUD FRENTE AL DESARROLLO 
TURÍSTICO VERSUS NIVEL DE INGRESOS 

FAMILIARES (NEUTRO = 1,5)

1,47
1,43

1,28 1,27

1,34

1,15

1,20

1,25

1,30

1,35

1,40

1,45

1,50

Muy
Inferiores

Inferiores Media Superiores Muy
Superiores

NIVEL DE INGRESOS 
RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS



ACTITUD HACIA LA PROMOCIÓN TURÍSTICAACTITUD HACIA LA PROMOCIÓN TURÍSTICA

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

64% “De acuerdo” o 
“Totalmente de acuerdo”
64%64% “De acuerdo” o “De acuerdo” o 

“Totalmente de acuerdo”“Totalmente de acuerdo”

• LOS HOMBRES SE HALLAN MÁS DE ACUERDO 
QUE LAS MUJERES
• LAS PERSONAS MÁS JÓVENES SON LAS QUE 
ESTÁN MÁS DE ACUERDO
•EL ANDÉVALO-MINA ES LA ZONA QUE MÁS 
RESPALDA ESTE GASTO

PREGUNTA:
¿En qué medida está Vd. De acuerdo con la siguiente frase?

“El gasto en publicidad y promoción para atraer nuevos 
turistas es una buena inversión”



ACTITUD HACIA LA PROMOCIÓN TURÍSTICAACTITUD HACIA LA PROMOCIÓN TURÍSTICA

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

39% “De acuerdo” 
y 23% “En desacuerdo”

39%39% “De acuerdo” “De acuerdo” 
y y 23%23% “En desacuerdo”“En desacuerdo”

PREGUNTA:
¿En qué medida está Vd. De acuerdo con la siguiente frase?

“La publicidad turística de la provincia de Huelva refleja una 
imagen acertada”

Ligera inclinación favorable 
hacia la imagen que la publicidad

turística proyecta de Huelva

Ligera inclinación favorable Ligera inclinación favorable 
hacia la imagen que la publicidadhacia la imagen que la publicidad

turística proyecta de Huelvaturística proyecta de Huelva



ACTITUD HACIA LA PROMOCIÓN TURÍSTICAACTITUD HACIA LA PROMOCIÓN TURÍSTICA

PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

JUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTES

JUSTIFICACIÓN YJUSTIFICACIÓN Y
ANTECEDENTESANTECEDENTES

METODOLOGÍAMETODOLOGÍAMETODOLOGÍA

OBJETIVOSOBJETIVOSOBJETIVOS

RESULTADOSRESULTADOSRESULTADOS

43% “De acuerdo” 
y 18% “En desacuerdo”

43%43% “De acuerdo” “De acuerdo” 
y y 18%18% “En desacuerdo”“En desacuerdo”

PREGUNTA:
¿En qué medida está Vd. De acuerdo con la siguiente frase?

“Me gusta el eslogan que ha lanzado el Patronato Provincial 
de Turismo”

Grado de conocimiento
bastante bajo (1/3)

Grado de conocimientoGrado de conocimiento
bastante bajo (1/3)bastante bajo (1/3)

“Andalucía te quiere” “Huelva, La Luz”



PERCEPCIÓN SOCIAL DE LOS ONUBENSES 
ACERCA DEL TURISMO

VALORACIÓN 
GLOBAL

VALORACIÓN VALORACIÓN 
GLOBALGLOBAL

Uno de cada cuatro onubenses considera su trabajo vinculado al turismoUno de cada cuatro onubenses considera su trabajo vinculado al tUno de cada cuatro onubenses considera su trabajo vinculado al turismourismo

El residente onubense se posiciona favorablemente respecto al desarrollo turísticoEl residente onubense se posiciona favorablemente respecto al deEl residente onubense se posiciona favorablemente respecto al desarrollo turísticosarrollo turístico

El onubense percibe sobre todo la potencialidad del turismo
para generar empleo y riqueza

El onubense percibe sobre todo la potencialidad del turismoEl onubense percibe sobre todo la potencialidad del turismo
para generar empleo y riquezapara generar empleo y riqueza

El residente percibe que los beneficios 
parejos al turismo supera los perjuicios a él asociados

El residente percibe que los beneficios El residente percibe que los beneficios 
parejos al turismo supera los perjuicios a él asociadosparejos al turismo supera los perjuicios a él asociados

Búsqueda de un Desarrollo Turístico Sostenible:
-Demanda mayor participación en la planificación

-Teme la presión urbanística
-Muestra recelo por consecuencias medioambientalmente negativas

Búsqueda de un Desarrollo Turístico Sostenible:Búsqueda de un Desarrollo Turístico Sostenible:
--Demanda mayor participación en la planificaciónDemanda mayor participación en la planificación

--Teme la presión urbanísticaTeme la presión urbanística
--Muestra recelo por consecuencias medioambientalmente negativasMuestra recelo por consecuencias medioambientalmente negativas

““Turismo sí, pero no de cualquier forma ni a cualquier precio”Turismo sí, pero no de cualquier forma ni a cualquier precio”
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